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1 Паспорт фонда оценочных средств 
по  учебной дисциплине ОП.14 Основы маркетинга и предпринимательской деятельности 
по специальности 18.02.12 Технология аналитического контроля химических соединений 
В результате освоения учебной дисциплины ОП.14 Основы маркетинга и 
предпринимательской  деятельности  обучающийся  должен  обладать  
предусмотренными ФГОС по специальности СПО 18.02.12 Технология аналитического 
контроля химических соединений 

умениями: 
−использовать основные категории маркетинга и предпринимательства в практической 
деятельности (У.1); 
− разрабатывать бизнес-план (У.2); 
−  проводить  маркетинговые  исследования,  анализировать  их  результаты  и  принимать 
маркетинговые решения (У.3); 
−− определять жизненный цикл товара и задачи маркетинга (У.4); 
− изучать и анализировать факторы маркетинговой среды (У.5); 

знаниями: 
− нормативно-правовую базу предпринимательской деятельности  (З.1); 
− принципы и функции маркетинга (З.2); 
− сущность стратегического планирования в маркетинге (З.3); 
− факторы маркетинговой среды (З.4); 
− модели покупательского поведения (З.5); 
− комплекс маркетинга (товарная политика, ценовая политика, политика товародвижения, 
коммуникационная политика) (З.6). 

 
(ОК)
: 

В процессе освоения дисциплины у обучающихся формируются общие компетенции 
 

ОК02. Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации 
информации и информационные технологии для выполнения задач профессиональной 
деятельности; 
ОК 03. Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное 
развитие, предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать 
знания по финансовой грамотности в различных жизненных ситуациях; 
ОК 04. Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде 
ОК 07. Содействовать сохранению окружающей среды, ресурсосбережению, применять 
знания об изменении климата, принципы бережливого производства, эффективно 
действовать в чрезвычайных ситуациях. 

 
Формами промежуточной аттестации по учебной дисциплине является: 
в 5 семестре – зачет. 
Перечень объектов контроля, форм контроля и показателей оценки по 

дисциплине  приведены в таблице 1. 
 

Таблица  1  –  Перечень  результатов  обучения,  контрольно-оценочных  средств  и 
показателей оценки 

Результаты обучения 
 

Основные 
показатели 

оценки 
результата 

Наименование 
раздела (темы) 
 

Наименование 
контрольно- 

оценочного средства 
 

ПК, ОК 
(код) 

 

Освоенные 
умения, 
усвоенные 
знания (коды) 

Для 
текущего 
контроля 

Для 
промежуточ

ной 
аттестации 
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1 2 3 4 5 6 

ОК02. З.6комплекс 
маркетинга 
(товарная 
политика, 
ценовая 
политика, 
политика 
товародвижения, 
коммуникационн 
ая политика) 
У.3 проводить 
маркетинговые 
исследования, 
анализировать 
их результаты и 
принимать 
маркетинговые 
решения 

Знает  формы 
и методы 
маркетингов 
ых 
исследований 
, взаимосвязь 
между 
планировани 
ем, 
организацией 
маркетинга и 
системой 
контроля 

Тема 1.2. 
Маркетинг
овая 
информаци
я  
Тема 3.1 
Стратегиче
ское и 
тактическое 
планирован
ие 
маркетинга 

Оценка за 
выполнен
ие 
практичес
ких работ  

Зачет 

ОК 03 У.1использовать 
основные 
категории 
маркетинга и 
предпринимател
ьства в 
практической 
деятельности 
У.3принимать 
маркетинговые 
решения 

Знает роль 
маркетинга  в 
рыночной 
экономике 

Тема 1.1 
Основные 
понятия и 
категории 
маркетинга 
Тема 1.3 
Сегментация 
рынка. 

Оценка за 
выполнен
ие 
практичес
ких работ 
а 

Зачет 

ОК 02. У.5изучать и 
анализировать 
факторы 
маркетинговой 
среды 
З.1  нормативно- 
правовую базу 
предпринимател
ьской 
деятельности 
З.2 принципы и 
функции 
маркетинга 
З.6 комплекс 
маркетинга 

Знает 
основные 
положения 
комплекса 
маркетинга
, принципы 
и функции 
маркетинга 

Тема 2.1 
Товарная 
политика 
Тема 2.2 
Политика 
ценообразов
ания 
Тема 2.3 
Сбытовая 
политика 
фирмы. 
Политика 
товародвиж
ения 

Оценка за 
выполнен
ие 
практичес
ких работ 
,провероч
ной 
работы 

Зачет 

ОК03. З.5 модели 
покупательского 
поведения; 
З.6 комплекс 
маркетинга 
(товарная 

Знает 
реакцию 
покупателей 
на изменение 
политики 
ценообразова 

Тема 1.4 
Покупательск 
ое поведение 
потребителей 
Тема 2.2 
Политика 

Оценка 
за 

Зачет 
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 политика, 

ценовая 
политика, 
политика 
товародвижения, 
коммуникационн
ая политика) 
У.4 определять 
жизненный цикл 
товара и задачи 
маркетинга 

ния ценообразова
ния 

выполнен
ие 
практичес
ких работ 

 

ОК 04. У.3 проводить 
маркетинговые 
исследования, 
анализировать 
их  результаты  и 
принимать 
маркетинговые 
решения 

Знает методы 
и формы 
проведения 
маркетингов
ых 
исследований 

Тема 1.2. 
Маркетингова
я 
информация. 
Маркетингово
е 
исследование 
рынка. 

Оценка за 
выполнен
ие 
практичес
ких работ 
,провероч
ной 
работы 

Зачет 

ОК 07. З.3 сущность 
стратегического 
планирования в 
маркетинге 
З.4 факторы 
маркетинговой 
среды 
У.2 
разрабатывать 
бизнес-план; 
У.3 проводить 
маркетинговые 
исследования, 
анализировать 
их  результаты  и 
принимать 
маркетинговые 
решения. 

Знает 
факторы 
маркетингово
й среды 
,основные 
положения в 
области 
планирования 

Тема 1.2. 
Маркетингов
ая 
информация. 
Маркетингов
ое 
исследование 
рынка 

Оценка за 
выполнен
ие 
практичес
ких работ 
,провероч
ной 
работы. 

Зачет 
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2 Контрольно-оценочные средства текущего контроля 
 
Контрольно-оценочные средства (далее КОС) текущего контроля включают: 
 
1. Практические   работы по дисциплине (Методические рекомендации по выполнению 
практических работ) 
2. Аудиторные  самостоятельные  работы  (Методические  рекомендации  по  выполнению 
аудиторных самостоятельных работ) 
3. Контрольно-измерительный материал (далее КИМ) (Приложение А) 
 

3 Контрольно-оценочные средства промежуточной аттестации 
3.1  КОС  промежуточной  аттестации  5  семестра  в  форме  зачета включает: 
1.Перечень тем для подготовки к зачету (Приложение В). 
2.Типовые задания для подготовки к зачету (Приложение С). 
3.Контрольно-измерительные материалы промежуточной аттестации (Приложение D). 

Условия выполнения задания на дифференцированном зачете: 
1 Количество обучающихся, сдающих зачет одновременно – вся группа 
2 К зачету допускаются обучающиеся, выполнившие и защитившие практические  работы. 
3 Зачет проходит в письменной форме. По окончании зачета возможно устное 
собеседование студента с преподавателем. В случае проведения собеседования 
окончательная оценка за зачет определяется по итогам собеседования.  
4Время проведения –  2 академических часа. 
5 На зачете не разрешается пользоваться тетрадями, учебниками и средствами связи. 
6 Критерии оценки:   
Максимальное количество баллов, которое возможно получить за выполнение письменных  
заданий зачета, принимается за 100%. Перевод баллов в оценку осуществляется следующим 
образом: 
 «неудовлетворительно» - 0,00 - 49,99; 
«удовлетворительно» - 60,00- 74,99; 
«хорошо» - 75,00 - 89,99 
«отлично» - 90,00 - 100,00 
  4 Информационное обеспечение обучения 
Перечень основной и дополнительной литературы, электронных ресурсов 
Основная литература: 
1. Основы маркетинга : учебник для СПО / под общ. ред. С. В. Карповой. – Москва : 
Юрайт, 2019. – 408 с. URL: https://urait.ru/viewer/predprinimatelskaya-deyatelnost-
423321#page/1 
2. Кузьмина, Е. Е. Предпринимательская деятельность : учебное пособие для СПО / Е. Е. 
Кузьмина. — 3-е изд., пер. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 417 
с. https://biblio-online.ru/book/5A334F68-E178-44AF-A023- 
C519C79E09F8/predprinimatelskaya-deyatelnost 
Дополнительная литература: 
3. Основы маркетинга : практикум : учебное пособие для СПО / С. В. Карпова [и др.] ; под 
общ. ред. С. В. Карповой. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 325 с. URL: 
https://www.biblio-online.ru/bcode/433399 
4 Маркетинг МБА. Маркетинговое управление предприятием : журнал. – Москва : Грин 
молл URL: https://elibrary.ru/contents.asp?titleid=33439 
 

http://www.biblio-online.ru/bcode/433399
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Электронные ресурсы: 
Российские ресурсы: 
1. Электронная библиотека ИРНИТУ: http://elib.istu.edu/ 
2. Электронно-библиотечная система «Лань»: http://e.lanbook.com/ 
3. ЭБС Юрайт: https://urait.ru/ 
4. Научные электронные журналы на платформе eLIBRARY.RU: http://elibrary.ru/ 
5. ЭБС PROFобразование: www.profspo.ru/ 
6. ЭБС Znanium.com: http://znanium.com/ 

ЭБС «Академия»:  http://www.academia-moscow.ru/  
Зарубежные электронные научные журналы и базы данных: 
         1. База данных Springer Nature Experiments (ранее Springer Protocols):   
https://experiments.springernature.com/ Доступ из внутренней сети вуза 
         2. Wiley Online Library: http://onlinelibrary.wiley.com/ 

Доступ из внутренней сети вуза 

http://elib.istu.edu/
http://e.lanbook.com/
http://elibrary.ru/
http://www.profspo.ru/
http://znanium.com/
http://www.academia-moscow.ru/
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                                                                                                             Приложение А  
Контрольно-измерительный материал текущего контроля по дисциплине 
ОП.14 Основы маркетинга и предпринимательской деятельности 

 
КИМ № 1 Проверочная работа 

1. Инструкция по выполнению: при выполнении тестового задания разрешается 
пользоваться конспектами лекций, не разрешается пользоваться средствами 
связи. 
2. Место выполнения задания: учебный кабинет. 
3. Максимальное время выполнения задания: 30 мин. 
4. Используемое оборудование конспект лекций, справочный материал. 
5. Критерии оценки: 
60 – 70% правильных ответов – «3» удовлетворительно 
71– 80% правильных ответов – «4» хорошо 
81– 100% правильных ответов – «5» отлично 

 
Вариант 1 

1. Маркетинг — это 
а) производить и продавать то, что нужно 
потребителю  
б) производство товаров для максимизации прибыли 
в) любой вид человеческой деятельности, направленный на 
удовлетворение потребностей потребителей и получение при этом максимальной 
прибыли 

2. Сегментация — это 
а) разделение товаров на группы 
б) разделение потребителей на однородные 
группы;  
в) определение места для своего товара в ряду 
аналогов. 

 
3. На какой фазе жизненного цикла получает максимальную прибыль: 
а) на фазе внедрения; б) на  фазе спада; 
в) на фазе роста;      г) на фазе зрелости. 

 

     4.Если эластичность спроса невысока: 
а) объем продаж существенно увеличивается при незначительном понижении 
цен;  
б) объем продаж существенно не растет при значительном понижении цен; 
в) объем продаж не изменяется при понижении цен. 
 
5. Неотделимость от потребителя» — это характеристика,    учитываемая     
при разработке программы маркетинга: 
а) в сфере материального производства;   б) в сфере услуг; 
в) в процессе маркетинга отдельных лиц; г) в процессе общественного 
маркетинга. 

 
6. Какие факторы н е  относятся к факторам макросреды: 
а) экономические условия; г) потребители 
б) демографические данные; д) природные 
условия в) политические факторы; 
 
7. Маркетинг начинается: 
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а) с разработки и производства товара; 
б) с изучения рынка и запросов потребителей; 
в) с информационной рекламной кампании 

 
8. Конкурентоспособность товара — это: 
а) самый высокий в мире уровень качества; 
б) способность товара конкурировать с аналогичными видами продукции на 

мировом рынке; 
в) способность товара конкурировать с аналогами на конкретном рынке в 

определенный период времени; 
   г) самая низкая себестоимость. 

9. В рекламе не допускается: 
а) использование иностранных слов и выражений, которые могут привести к 

искажению смысла; 
б) использование бранных слов, непристойных и оскорбительных образов; 
в) указание на лечебные свойства, то есть положительное влияние на течение 

болезни, объекта рекламирования. 
 
 

 
2 Вариант 

1. Рынок продавца - это 
а) рынок, где продавцы обладают большей властью, чем покупатели, вынужденные 
проявлять большую активность 
б) рынок, где больше власти сосредоточено в руках покупателей, продавцам 
приходится быть более активными 
в) рынок, на котором одинаково активны как продавцы, так и покупатели 

2. Что из перечисленного не входит в понятие комплекса маркетинга? 
а) продвижение товара на рынок г) ценовая 
политика б) товарная политика д) распределение 
в) сегментирование рынка е) конкурентная борьба 

3. На какой фазе жизненного цикла товара фирма  получает 
минимальную прибыль: 
а) на фазе внедрения; б) на  фазе спада; 
в) на фазе роста; г) на фазе зрелости. 

 

4. Если эластичность спроса высока: 
а) объем продаж существенно увеличивается при незначительном понижении цен;  
б) объем продаж существенно не растет при значительном понижении цен; 
в) объем продаж не изменяется при понижении цен 
г) объем продаж уменьшается при понижении цены 

5. «Несохраняемость» — это характеристика, учитываемая при   разработке 
программы маркетинга.. 

а) в сфере материального производства; б) в сфере услуг; 
в) в процессе маркетинга отдельных лиц; г) в процессе общественного маркетинга. 

 
6. При проведении маркетинговых исследований рынка используют: 

а) кабинетные исследования; 
б) полевые исследования; 
в) все перечисленные выше. 
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7. Рынок, соответствующий положению, когда предложение превышает спрос: 

а) рынок продавца; 
б) рынок покупателя; 
в) промежуточный рынок 

 
8. Позиционирование на рынке — это: 

а) разделение потребителей на однородные группы в соответствии с потребностями;  
б) определение места для своего товара в ряду аналогов; 
в) имидж фирмы на рынке 

 
9. Антимонопольное законодательство регулирует правовые основы 

предупреждения и пресечения следующих видов деятельности: 
а) Монополистической деятельности и недобросовестной конкуренции на товарных 

и финансовых рынках 
б) Ограничения конкуренции органами государственной власти и органами 

местного самоуправления, а также организациями, наделенными функциями и 
правами этих органов 
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Перечень тем для подготовки к зачету 

Приложение В 

 
1. Основные понятия и категории маркетинга. 
2. Маркетинговая информация. 
3. Маркетинговое исследование рынка. 
4. Сегментация рынка 
5. Покупательское поведение потребителей. 
6. Товарная политика. 
7. Политика ценообразования. 
8. Сбытовая политика фирмы. Политика товародвижения 
9. Коммуникационная политика 
10.Стратегическое и тактическое планирование маркетинга 
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                                           Приложение С  
                          Типовые задания для подготовки к зачёту 

Образец 
Номер 
задани

я 

Правильный ответ/ 
Эталон ответа 

Содержание вопроса Компетенция  
 

Врем
я 

выпо
лнени

я 
задан

ия, 
мин. 

1 Интернет для сбора, 
облачные технологии, 
программа Microsoft 
Excel 

Привести примеры 
информационных технологий 
используемых для сбора, 
хранения и обработки данных 

ОК 02 
 

 
3 

2 системы 
взаимосвязанных 
методов и способов 
сбора, хранения, 
накопления, поиска, 
обработки 
информации на 
основе применения 
средств 
вычислительной 
техники. 

Информационные технологии 
это… 

 
6 

3 любой вид 
человеческой 
деятельности, 
направленный на 
удовлетворение 
потребностей 
потребителей и 
получение при этом 
максимальной 
прибыли 

Маркетинг — это … 
 

ОК.03   
3 

4 Г На какой фазе жизненного 
цикла получает максимальную 
прибыль: 
а) на фазе внедрения;  
б)  на фазе спада; 
в) на фазе роста;        
г) на фазе зрелости. 
 

 
3 

5 А  План маркетинга предприятия 
является: 
А) частью бизнес-плана 
Б) отдельной стратегией 
В) задачей предприятия 
 

3 

6 а) поставщики; 

б) посредники;  

Микросреда – это: 

 

4 
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в) конкуренты 

г) потребители 

 
7 Информация из 

внешних источников 
или собственная 
информация, 
первоначально 
полученная с другими 
целями 

 

Вторичные данные в ходе 
проведения маркетинговых 
исследований это: 

 

 
 
4 

 
8 

Появляется 
возможность за 
короткое временя 
достичь гораздо более 
высоких результатов, 
чем работая 
поодиночке.  

Что значит эффективно 
работать в команде? 

ОК.04   
5 

 
9 

Умение 
адаптироваться к 
новым условиям, а 
также органично 
вовлекать других в 
процесс изменений.  

Как вы понимаете значение 
слова адаптивность? 

4 

 
10 

Сопереживание, 
способность 
сохранять 
положительный 
настрой, преодолевать 
негативные эмоции, 
вдохновлять других. 

Что такое эмпатия? 4 

11 маркетинг, созданный 
для удовлетворения 
нужд потребителей, 
не нарушая при этом 
экологической 
обстановки и 
способствуя 
улучшению 
общественного 
здоровья 

Экологический маркетинг - 
это … 

ОК.07   
4 

12  А Устойчивое развитие означает 
такое развитие, при котором 
удовлетворяются жизненные 
потребности нынешнего 
поколения, но не ставятся под 
угрозу возможности: 
А) будущих поколений  
Б) подрастающего поколения 
В)  прошлого поколения 

 
3 

13 система мер, 
направленная на 

Ресурсосбережение это… 4 
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наиболее 
рациональное и 
эффективное 
использование всех 
видов ресурсов. 

 
 
 
Приложение Д 

Контрольно – измерительные материалы промежуточной аттестации 
находятся в методическом кабинете. 
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